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Planejamento Trabalhista

|

As Sociedades por Quotas,
de Responsabilidade Limitada (LTDA)

irdo sofrer significativas alteragdes quando
da entrada em vigor, em 10.01.2003, do Novo Cédigo
Civil. Nao ha davida que a intenc¢ao do legislador foi
a de aproximar o instituto das Limitadas a realidade
das Sociedades Anonimas, passando, assim, as Limi-
tadas, a conviver com normas mais complexas do que
as previstas no Decreto 3.708 de 1919. Abordamos o
assunto na pagina 3.

Nosso escritério tem atuado, fortemente, em pro-
jetos relacionados aos planejamentos trabalhistas
de grandes empresas. Recentemente, o Dr. Antonio
Carlos Aguiar, sécio do escritorio e pioneiro na imple-
mentagdo de Comissoes de Conciliagdo Prévia, profe-
riu palestra em um dos maiores eventos relacionados
ao Direito do Trabalho, ocorrido na cidade de Uber-
landia. O assunto abordado foi, inclusive, motivo de
recente matéria publicada no jornal Gazeta Mercan-
til no dia 20 de junho (pagina 4).

Com a promulgacdo de recente Medida Provisoria,
que alterou a Lei n°9.615 de 24.3.1998, havera uma
significativa mudanc¢a na estrutura do Sistema Bra-
sileiro de Desporto, que criou uma série de obrigacoes
para as entidades de pratica esportiva. Entre outras
relevantes inovacgoes, a Medida Proviséria exige que
os clubes se transformem em empresas ou sejam por
elas administrados para consecuc¢ido dos objetivos
fixados no texto legal, sob pena dessas entidades
serem consideradas irregulares ou de fato.®
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A PROPAGANDA COMPARATIVA NO BRASIL

A urgéncia na regulamentagdo dessa matéria no Pais

Temos visto, nos varios meios de comunicac¢io (jor-
nais, TV, revistas), um tipo de propaganda arrojada,
a qual compara, por exemplo, o pre¢o de um produto
em um estabelecimento comercial com o praticado por
seu concorrente. Nesse tipo de propaganda, a marca
do concorrente é expressamente citada.

O Art. 131, da Lei de Propriedade Intelectual, estabe-
lece que o uso de marca em propaganda é exclusivo do
titular do registro, do concessionario ou do licenciado,
sendo que, o Art. 132, da mesma lei, estabelece as
situagdes de uso da marca por terceiros as quais o ti-
tular ndo podera se opor, ndo estando incluida, entre
tais condicoes, a permissao de citacdo da marca de
concorrente em propaganda comparativa.

Por outro lado, a propaganda comparativa esta expres-
samente prevista no Cdédigo Brasileiro de Auto-Re-
gulamentagdo Publicitaria, do Conselho Nacional de
Auto-Regulamentacdo. Esse Codigo estabelece os pre-
ceitos basicos da ética publicitaria e orienta as empre-
sas a adotarem os critérios ali estabelecidos. O Cédigo,
apesar de regulamentar o setor, ndo faz parte de nosso
ordenamento juridico. O Art. 32, do Codigo de Auto-Re-
gulamentacdo, condiciona a aceita¢io da publicidade
ao atendimento, entre outras, das normas estipuladas
pelo Cédigo de Propriedade Industrial, o qual, repeti-
mos, em seu Art. 132, ndo permite a citacdo de marca
de concorrente em propaganda comparativa.

Na Europa, nos Estados Unidos, Meéxico, Cana-
d4, a propaganda comparativa é largamente uti-

lizada, entendida, inclusive, como benéfica ao
consumidor. Referida propaganda é devidamente
regulamentada em legislacdo especifica, seguindo
critérios mundiais, como (1) veracidade das infor-
macgoes; (i1) respeito a integridade dos produtos dos
concorrentes; (iil) proibicio em se tirar vantagens
de modo desleal da reputacdo do concorrente, etc.
eeesssssssssssssn Concluindo: (a) a propa-
ganda comparativa esta
regulamentada em diver-
sos paises, através de leis
especificas, sendo, ampla-
mente utilizada, inclusive
em beneficio do consumi-
dor; (b) no Brasil, a pro-
paganda comparativa vem
meesssssss————— scndo muito utilizada, po-
rém, ndo ha permissivo legal nesse sentido; (c) assim,
embora haja a aquiescéncia tacita (CONAR), temos
que o Art. 132, da Lei de Propriedade Industrial, ve-
da a utilizag¢do de marca de terceiros. De todo o expos-
to, imprescindivel que a matéria seja regulamentada,
para que haja a devida previsao legal, objetivando im-
por, definitivamente, os limites para a sua veiculacao,
trazendo as garantias e o conforto juridico necessa-
rios aos que dela pretendam fazer uso e aqueles que
sdo objeto de comparacao.&

A propaganda
comparativa, no Brasil,
vem sendo muito
utilizada, porém, néo héa
permissivo legal nesse
sentido, o que torna

sua regulamentacéo
imprescindivel.

Marilda Alvarez (ma@peixotoecury.com.br)
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SOCIEDADES LIMITADAS

As alteragoes decorrentes do novo Cédigo Civil

As Sociedades por quotas responsabilida-
de limitada sofrerdo alteractes relevantes
quando da entrada em vigor, em 10.01.03,
do Novo Cédigo Civil (NCC). Nao ha davida
que a intencao do legislador foi a de aproxi-
mar o instituto das Limitadas da realidade
das Sociedades Anonimas, passando, assim,
a conviver com normas mais complexas do
que as previstas no decreto 3.708 de 1919.
Abordaremos, aqui, de forma sintética, al-
gumas dessas disposi¢oes. Contudo, o tema
é bastante controverso e, dificilmente, es-
gotar-se-a nos proximos anos, necessitando
de maiores subsidios, os quais deverdo ser
encontrados nas futuras decisées de nossos
tribunais.

i. O relacionamento entre os quotistas mino-
ritarios e os controladores das sociedades
devera mudar significativamente, uma vez
que o Codigo passa a estabelecer quoruns
especiais para decisoes sobre determinados
assuntos.

ii. A partir da entrada em vigor do NCC, as
atuais limitadas terdo prazo de um ano para
adequar seus contratos sociais e quaisquer
modificacoes, nesse periodo, implicardo ime-
diata adaptacgio a nova realidade.

iii. Caso exista a participacdo de quotistas em
numero superior a 10, assembléia geral pas-
sa a ser exigida, em especial aquela que tera
de ser realizada uma vez por ano, a exemplo
das S.A., até quatro meses depois do encer-
ramento do exercicio social.

iv. Os quoruns foram, em geral,

aumento e redugdo do capital social, exigin-
do a publicagdo da operacdo em jornais de
grande circula¢ido. Desse modo, os credores
que discordarem terdo 90 dias para se ma-
nifestar e pedir o pagamento de seu crédito
antes da operacdo. Quanto ao aumento do
capital social, podem os quotistas, no prazo
de 30 dias, decidir se querem ou niao subs-
crever, na propor¢io de suas participagoes,
novas quotas (art. 1081).

vii. Sobre a exclusido do s6cio minoritario da
sociedade, o procedimento foi drasticamente
afetado, exigindo o NCC a via judicial para
exclusio por falta grave no cumprimento de
suas obrigacoes. Ainda, a maioria dos sécios,
representando mais da metade do capital
social, podera excluir os sécios que estejam
colocando em risco a continuidade da empre-
sa, por simples alteragdo no contrato social,
desde que nele haja previsio.

viii.Outra nova inclusdo prevé expressamente
que, em caso de abuso da personalidade juri-
dica, caracterizado pelo desvio de finalidade
ou pela confusdo patrimonial, podera o juiz
decidir que os efeitos de determinadas obri-
gacgdes sejam estendidos aos bens particula-
res dos administradores ou sécios (art. 50).

ix. O NCC apresenta dois conceitos societarios
distintos: sociedade empresdria (cujo objeto
contempla o exercicio proprio da atividade
de empresario, ou seja, aquele que exerce
profissionalmente atividade econdémica or-
ganizada para a producdo ou circulacido de
bens ou servicgos, sujeitas ao Registro Publi-

aumentados, por exemplo, mi- co de Empresas Mercantis) e o de sociedade

O NCC apresenta dois

. . .. . ] r malis, incluin ra-
conceitos distintos: sociedade simples (para as demais, incluindo coopera

nimo 3/4 do capital social para

que a assembléia seja realizada tivas, com inscri¢do de seu contrato social no

empresdria, sujeita ao registro ) o )
Registro Civil das Pessoas Juridicas).

Em resumo, ha muito o que se discutir so-

bre diversos pontos controversos e que sio

objeto de acaloradas discussoes entre dou-

trinadores, professores e advogados. O nosso

Escritério tem, desde a aprovacdo do NCC,

X e para aprovar a modificacdo
na Jucesp e sociedade . .
ol . o do contrato social ou a incor-
simples, cuja inscricéo - ~ . ~

pies, cui < poracao, fusdo e dissolucdo da

deverd ser feita no Registro

sociedade.

Civil das Pessoas Juridicas. v. O NCC inovou ao exigir que,

para tomar posse, ndo bastara

ao futuro administrador da empresa assinar
e arquivar na Junta do Comércio o contrato
social. Tera ele, também, de assinar um termo
de posse, em livro proprio.

vi. Outra alteragado versa sobre a subscri¢do de

uma comissdo permanente de estudos sobre
0 assunto.X

Setor Societario (lawgico@peixotoecury.com.br)



EMENDA CONSTITUCIONAL N° 36

Participacéo de capital estrangeiro nas comunicacoes

Investimento Externo

A Proposta de Emenda Constitucional, que d4 nova
redacdo ao artigo 222, da Constitui¢cdo Federal, foi as-
sinada, em 28.05.2002, pelos presidentes do Senado
Federal e da Camara dos Deputados, para permitir o
ingresso de capital estrangeiro nos meios de comuni-
cacao social do Brasil.

Em discussdo no Congresso hd, aproximadamente,
sete anos, a abertura do setor para os investimentos
externos prevé a participacao estrangeira de até 30%
do capital total e votante das empresas de comunica-
¢do, jornais, revistas e emissoras de radio e TV.

Pessoa Juridica
Outro ponto relevante da Emenda Constitucional

referida é a permissdo para que pessoas juridicas
nacionais possam associar-se ou deter o controle dos
veiculos de comunicagdo que, até o momento, era ex-
clusivo de pessoas fisicas. Pelo menos 70% do capital
total e votante devera pertencer, direta ou indireta-
mente, a brasileiros natos ou naturalizados ha mais
de 10 anos.

Responsabilidade
Estabelece, ainda, a Emenda Constitucional n°36, que
a gestao das atividades que estabelecera o conteudo

PLANEJAMENTO TRABALHISTA

Leia o nosso boletim Lawgico Tax n° 3, acessando o site www.lawgico.com.br. ”~
'@ preocupagdo com o meio ambiente e a preservagdo da natureza

editorial da programacgio veiculada, bem como sua
selecdo e direcdo sdo atividades privativas dos brasi-
leiros natos ou naturalizados ha mais de 10 anos.
Além disso, a Emenda Constitucional respectiva
determina que os meios de comunicagdo, incluindo
internet e TV a cabo, estdo sujeitos aos preceitos do
artigo 221 da Constituicdo, que exige a promoc¢ido da
cultura nacional.

Controle Societario

A alteracdo do artigo 222 do texto constitucional es-
tabelece que qualquer modificacdo havida no controle
societario dessas empresas devera ser comunicada ao
Congresso Nacional.

Regulamentacao

Ha que se ressaltar, no entanto, que, automadatica
serd apenas a permissdo para que pessoas juridicas
nacionais possam ser proprietarias dos veiculos de
comunicacio, ou seja, as empresas jornalisticas e de
radiodifusdo poderdo se constituir como pessoas ju-
ridicas para captar recursos e receber investimentos,
inclusive, de grupos nacionais.

No entanto, a participagdo de capital estrangeiro
dependera de votagdo de lei complementar especifica
regulamentando o ingresso do investimento externo.m

Tatiana Makhohl Cury

(tmc@peixotoecury.com.br)
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